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im Wandel der Zeit

3.1 Umweltwahrnehmung als Schliissel zum besse-
ren Verstehen menschlicher Handlungen

Psychlt.ﬂigische_ﬁrundlagen und handlungswirksame Bedeutung

Mit Umwelt ist im folgenden sowohl die physische als auch die gesell-
schaftliche Wirklichkeit gemeint, die den Menschen umgibt und zu der er in
vielfaltiger Wechselwirkung steht. Umwelt wird vom Menschen gestaltet
und verandert, ist aber zugleich auch Bithne und Aufforderung fiir sein Han-
deln sowie Medium seiner Verwirklichung.

Unter Handeln verstehen wir menschliches Tun, das bewuft und zielorien-
tiert ablauft und dabei bestimmte Absichten anstrebt. Der — Agierende stiitzt
sich in diesem Zusammenhang sowohl bei der Planung als auch bei der
Uberpriifung des Vollzugs der Handlungen auf seine Wahrnehmung der
Wirklichkeit.

Abb. 73.1 will den Vorgang der Umweltwahrnehmung in einem einfachen
Schema darstellen: Die Umwelt sendet Signale aus. Unsere Sinnesorgane
koénnen aus physiologischen Griinden nur einen Teil davon aufnehmen
(Perzeption) und an das Gehirn weiterleiten. Dort werden sie dann, gewis-
sermalben in einer zweiten Stufe, zu einem subjektiv interpretierten Bild der
Realitit verarbeitet (Kognition), das diese vereinfacht und unvollstindig,
auch bis zu einem bestimmten Mal verzerrt, wiedergibt. Dieses Bild wird
meist als kmage bezeichnet. Dabei spielen vorausgegangene Erfahrungen,
wirksam werdende Interessen und auftretende Bedirfnisse eine Rolle. Ein-
schlieRlich der darin zum Ausdruck kommenden Werte und — Normen spie-
geln sie die Bedingungen eines Gesellschaftssystems wider, die das Indivi-
duum beim Hineinwachsen in die Gesellschaft (Sozialisation) kennenlernt.
Umweltwahrnehmung ist ein hochkomplexer wechselseitiger Vorgang, an
dem verhaltensgenetische wie — gesellschaftsdeterminierte Einfliisse sowie
physiologische, seelische, rationale und irrationale Einwirkungen beteiligt
sind. Es ist daher auch verstindlich, daf unterschiedliche Individuen oder
Gruppen oft sehr divergierende Vorstellungen iiber ein und dieselben
Umweltausschnitte haben.

Wenn Umweltwahrnehmung menschliches Handeln beeinflufbt - was heute

generell nicht mehr bestritten wird, obwohl natiirlich iiber die Art und Weise,

wie das im einzelnen geschieht, verschiedene Theorien existieren -, dann ist

es sinnvoll und nuitzlich, zu untersuchen, von welchen Vorstellungen in

sprachlicher, bildhafter oder kartographischer Form die Umwelt in unserem

Denken repréasentiert ist. Beispielsweise:

@ Welche Vorstellung haben wir iiber Lage und Distanz topographischer
Objekte?

@ Welches kognitive Bild von verschiedenen Teilen der Stadt, in der wir
leben, existiert in unseren Kopfen?

@ Welche Orte oder Landschaftsraume halten wir fiir besonders ,schén”
oder besonders ,haRlich"?

e Welche Vorstellungen haben wir iiber fremde Léinder?

e Wie beurteilen wir ,andersartige* Menschen und Kulturen?

e Wie nehmen wir physische oder soziale Problemsituationen wahr?

Bei derartigen Studien sollte man auch versuchen, herauszubekommen,
welche Images von wem fiir wen mit welchen Absichten produziert werden.
Nicht zuletzt ware es sehr wertvoll, die Fahigkeit zu entwickeln und zu stei-
gern, sich in das Denken anderer einzufiihlen. Dies wird auch dadurch gefor-
dert, daf man seine eigene Wahrnehmung der Umwelt mit der Wahrneh-
mung anderer vergleicht. So konnen die eigenen Wahrnehmungskriterien
erweitert, aber auch relativiert werden.

Hier erfahren Sie:

1. was man unter Umweltwahrneh-
mung versteht,

2. welchen Einwirkungen sie unter-
liegt und

3. warum man sich mit ihr beschaf-
tigen soll.

reale Welt

Perzeption
durch Sinnesorgane

Kognition
im Gehirn

subjektiv inter-
pretiertes Abbild
der Realitat = Image

Abb. 73.1: Vorgang der Umweltwahrnehmung

Zu].

A 1: Begriinden Sie, warum die menschli-
che Umweltwahrnehmung immer unvoll-
standig und verzerrt ist. Verwenden Sie
bei der Begriindung auch Ihre Kenntnisse
aus der Wahrnehmungspsychologie.

A 2: Nennen Sie persénliche Beispiele, wo
Ihre Umweltwahrnehmung Sie bei der
Entscheidung fiir Thr Handeln in Alltags-
situationen beeinflufét hat.
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3.2 Fallbeispiele zur Umweltwahrnehmung

Hier erfahren Sie: ;

1. da® das im Wahrnehmungspro-
zel entstandene Abbild der rea-
len Umwelt auch durch den
Standort des Menschen im physi-
schen und sozialen Raum beein-
flukt wird und sich mit diesem
verandern kann, el

2. dak — Stereotypen, Zerrbilder
und Vorurteile tiber andere Lan-

ot A«_mnmf g . derbund Menschengruppen weit
5 E—— ' i 1 verbreitet sindund |
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Abb. 74.1: Die Welt aus der Sicht eines Wiener
Karikaturisten

Abb. 74.2: Wahmehmungsdiagfamm (ideal-
typisch)

personlich, Uber Reisen \
wahrgenommener Raum

personlich tber Aktivitaten im
Lebensalltag wahrgenommener Raum \
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durch Steuerung unserer Wahr-
nehmung unser Handeln oft zu
beeinflussen versuchen.

.?L H sfe.

. Karikaturisten gelingt es in ihren
Zeichnungen, durch Weglassen des Neben-
sachlichen und durch Uberbetonung cha-
rakteristischer Merkmale oft Wesentliches
vereinfacht und amiisant darzustellen.
Abb. 74.1 ist ein Beispiel dafiir. Sie will auf das
unvollstandige und verzerrte Vorstellungs-
bild eines — fiktiven Wieners von der Welt
in einem begrenzten Ausschnitt aufmerk-
sam machen: Die Mitte der Stadt ist darauf
tberdimensioniert abgebildet. Noch heute
sagen viele Wiener, wenn sie in den ersten
AN Bezirk wollen, ,ich fahre in die Stadt* und
Ve P nicht ,in die innere Stadt" oder ,in den
i/ /\ ersten Bezirk". Der Stephansplatz, auf dem
\f} der Wiener nicht nur Silvester feiert, ist flr

- ihn Symbol seiner — Identifikation mit
Wien; er driickt gewissermaften die Zuge-
horigkeit zu dieser Stadt aus.

WAL
B

Diese ist auch an der Verwendung von Possessivpronomen als Beifligung zu
positiv besetzten stadtischen Symbolen erkennbar: ,unser Steffl", ,unsere
Oper®, ,unser (Stadt-)Viertel". Die realen Merkmalsobjekte des ersten
Bezirks nimmt der fiktive Wiener nur reduziert wahr: Stephansplatz mit
Dom, dessen Westfassade verhéltnismafkig genau wiedergegeben wird, die
Fulbgangerzone in der Kérntner Strafe, dichte Verbauung mit hohen Gebau-
den, unter denen als ,Merkzeichen und Orientierungshilfen* nicht immer
lagegenau die Staatsoper, das Equitablepalais, das ehemalige Singerhaus
mit seinem ausgebauten Dachgeschofs sowie das alte Haashaus' ausge-
wahlt sind. Noch starker wird mit zunehmender raumlicher und psychischer
Distanz reduziert und verzerrt. Dabei stellen Ringstrafe, Girtel, aber auch
Mittelmeer Grenzen dar, die Segmente unterschiedlicher Umweltwahrneh-
mung trennen. Stark zusammengeschrumpft ist das Gebiet zwischen Ring
und Giirtel, verschwindet klein und ohne Identifikationssymbole oder Ori-
entierungsmarken der Raum der Aulkenbezirke. Der Wiener Berg und der
Wienerwald - dieser als Ausldufer der gletscherbedeckten Alpen, die man als
Bergwanderer und Skildufer kennt - scheinen die Stadt zu begrenzen. Und
dann kommt in der rdumlichen Vorstellung gleich das Mittelmeer, wo der
Wiener sicher in Griechenland und Italien Badeferien machte. (Rund 50%
derins Ausland reisenden Osterreicher verbringen gew6hnlich in diesen bei-
den Landern ihren Urlaub.) Von Afrika hat sich nur wenig im Kopf des fikti-
ven Wieners verankert: der frither in allen Geographiebiichern abgebildete
Tafelberg, der aus dem Hemingway-Buch und Film bekannte schneebe-
deckte Kilimandscharo sowie ein paar exotisch klingende Namen.

' Heute wiirde sicher das neue eingezeichnet sein. -

Wwiirde man die oben einem fiktiven Wiener unterstellten Wahrnehmungsin-
halte in einem Diagramm schematisch darstellen, so kénnte dieses ausse-
hen wie in Abb. 74.2, Diagramme Gber die Wahrnehmung anderer Wiener
werden sich sicher nicht mitihm konkret und exakt decken, gewisse Gemein-
samkeiten aber dennoch enthalten.

Wandel in der Wahmehmung des Homgeblrgﬁ

. Hochgebirge sind von der Natur her zundchst fiir den Menschen
Ungunstraume, die er frither nur aus lebensnotwendigen oder religidsen
Griinden aufsuchte. Im Laufe der Kulturentwicklung dnderte sich die Wahr-
nehmung des Menschen vom und damit auch seine Einstellung zum Hoch-
gebirge. Das betraf sowohl die Gebirgsbewohner als auch die Gebirgsbesu-
cher. Diese wagten sich in immer gréfberer Anzahl ,in die schaurig schone
und gefiahrliche"“Hochgebirgswelt vor, jene fanden direkt und indirekt neue
und lukrative Erwerbsquellen. Nicht zuletzt hidngt mit dem Wandel der
Hochgebirgswahrnehmung auch das Entstehen des Alpinismus in seinen
vielfiltigen Formen zusammen. Langst hat er sich von seinem namengeben-
den Gebirge aus bis in die fernsten tiberseeischen Hochgebirge der Erde aus-
gebreitet.

. Kiinstler sind Katalysatoren der gesellschaftlichen Entwicklung; sie
driicken in ihren Werken Empfindungen und Denkweisen der Zeit aus, in der
sie leben. Gleichzeitig verbreiten sie mit ihren Werken aber auch neue Werte
und Ansichten in der Gesellschaft. Im folgenden soll daher anhand dreier
Alpenbilder aus verschiedenen Zeitabschnitten der Wandel der Wahrneh-
mung des Hochgebirgsraumes im Laufe der Zeit und - wechselseitig mit ihm
verbunden - auch die Verinderung der Nutzungsanspriiche gezeigt werden.

. Abb. 75.1 entstand in der ersten Halfte des 17. Jahrhunderts. Joseph
Plepp stellte darauf den Unteren Grindelwaldgletscher dar. Das Hochgebirge
erscheint als schrecklicher, menschenfeindlicher Raum: himmelanstei-
gende, schroffe Berge mit felsigen und urwaldbestandenen Flanken, die nur
in tiefen Lagen Wiesen tragen, und dazwi- .
schen ein zerkliifteter (vorstofender) Glet-  JEJER \
scher, der die armseligen Hiitten der weni- [
gen Bauern im Talgrund gefahrdet. Abgese-
hen von einigen Paftibergdngen hielt man
die Alpenregion iiber der Baumgrenze
damals fiir eine den Menschen verschlos-
sene Welt, die von Ddmonen, Kobolden,
Drachen, Hexen und Geistern bevolkert
war. Anziehungskraft besaf sie noch nicht.

Das begann sich erst in der zweiten Halfte
des 18. Jahrhunderts zu dndern. Unter dem
Einfluf der Aufklarung fingen Naturwis-
senschaftler mit der Erforschung der Alpen
an; u. a. begannen J. J. Rousseau und A.
v. Haller mit ihren Schriften die européi-
sche Kulturwelt fiir ein neues, enthusiasti-
sches Naturempfinden zu sensibilisieren
und auf die Schonheit der Alpen aufmerk-
sam zu machen.

Die lebensfeindliche Fels- und Eisregion des Hochgebirges wird nicht mehr
als ein von geheimnisvollen Gefahren durchsetzter Ungunstraum gesehen,
sondern &sthetisch wahrgenommen; die Berge sind eine Herausforderung,
ihre noch unberiihrten Gipfel zu erobern.

Freilich beschrankten sich dieser Wahrmehmungswandel und die daran
gekniipften Aktivitdten zuerst nur auf eine kleine, elitdre Schicht, die von
aufen in die Alpen kam. Die einheimische Bevolkerung blieb davon
zunichst noch ausgeschlossen und hielt die ersten Alpentouristen fiir ver-
riickt - so wie diese umgekehrt die Alpenbewohner fiir primitiv, rauberisch
und grausam hielten.

Zu1

A 1: Versuchen Sie nach dem Beispiel der
Abb. 74.2, Thr personliches Wahrneh-
mungsfeld darzustellen, indem Sie kon-
krete Raumbezeichnungen eintragen.
Wihlen Sie dazu einen nordwdrts gerich-
teten Sektor.

Zu2

A 1: Listen Sie Einkommensquellen auf,
die direkt oder indirekt mit dem alpinen
Fremdenverkehr zusammenhangen.

A 2: Stellen Sie aus dem Angebot ver-
schiedener Reiseveranstalter (beispiels-
weise: Alpenverein, Spezialreisen) Berg-
fahrtenprogramme zu aufbereuropdischen
Hochgebirgen zusammen und untersu-
chen Sie Durchfithrungshinweise und
Preise. Aus alten Alpenvereinsjahrbii-
chern kénnen Sie dann vergleichen, wann
und unter welchen Schwierigkeiten Spit-
zenbergsteiger diese Gebiete erstmals
erkundeten.

Abb. 75.1: Joseph Plepp, Gebirgslandschaft bei
Grindelwald




Abb. 76.1: Thomas Ender, Tiroler Gebirgsland-
schaft

Abb. 76.2: R. Liese, Pallandschaft

- Im Gegensatz zu den Westalpen
setzte in den Ostalpen die oben beschrie-
bene Entwicklung erst etwas spater ein
(Erstbesteigung des Mont Blanc 1786 -
Erstbesteigung des Grofglockners 1800),
und auch hier waren es Naturforscher und
Kiinstler, die uns Zeugnisse tiber ihre Wahr-
nehmung des Hochgebirges hinterliefsen.
Abb. 76.1 zeigt ein Aquarell, das Thomas
Ender um 1844 gemalt hat. Der Kiinstler
bereiste im Vormarz im Auftrag Erzherzog
Johanns die Alpen, ,um die schonsten
Blickpunkte* des Gebirges im Bilde festzu-
halten. Dabei interessierte ihn besonders,
wie hier auf dem Bild ,Tiroler Gebirgsland-
schaft* im Otztal, das sogenannte ,men-
schenfeindliche Odland*. Sachlich werden
die Gesteinsschichten, welche die Berge
aufbauen, und die Gletscher mit ihren Spalten dargestellt; die Gipfelformen
werden nicht ibertrieben. Trotz aller Realitatsnahe schwebt aber eine durch
das Sonnenlicht und die Himmelsblaue hervorgerufene Stimmung des
Wohlgefallens tiber dem Bild. Es verdeutlicht gut die Schénheit des Hochge-
birges und macht verstéindlich, warum Menschen versuchen, ohne jede
materielle Absicht die Gipfel - zunéchst noch auf den leichtesten Routen - zu
erklimmen. Ender zeigt, wie sie mithsam, nur mit langen Stangen ausgerii-
stet, tiber die steile, teilweise schneebedeckte Bergflanke hinaufsteigen, um
oben dann den prachtvollen Ausblick zu geniefsen. Die Menschen werden
klein dargestellt, noch ordnen sie sich der Erhabenheit der Gebirgswelt
unter, sind weit davon entfernt, sie zu beherrschen; aber schon suchen sie
nach Moglichkeiten, auch schwierige Gipfel zu erreichen.

Solche und viele dhnliche Alpenansichten (jetzt entsteht auch das idyllisch
gepragte Bild der Gebirgsbewohner, das sich lange hielt) forderten die touri-
stische Entwicklung sehr stark. So wurde
die Entdeckung des Salzkammergutes als
Sommerfrische durch das Biirgertum, das
sich im Laufe des 19. Jahrhunderts zur
gesellschaftstragenden Schicht entwik-
kelte, durch die Landschaftsbilder F. Wald-
miillers betréachtlich beeinfluft.

. Das letzte Bild bei unserer Betrach-
tung stammt von R. Liese und heifdt , Paf-
landschaft* (Abb. 76.2). Es entstand Ende
der siebziger Jahre des 20. Jahrhunderts.
Das Rot-Weils eines verkehrstechnischen
Signals steht darauf in Kontrast zu einem
naturalistischen Blau des Himmels und
einem getrdumten Gebirge. Den Kiinstler
interessiert nicht mehr die Landschaft als
qualitativer Bildinhalt. Die Auseinander-
setzung mit dem Thema Alpen erfolgt auf
dem Weg kritischen Engagements unter
Einbeziehung des Aspekts der Naturbedro-
hung durch die Geschaftsinteressen und die
Technik einer Freizeitgesellschaft, die ihre
innere Beziehung zur Hochgebirgswelt
weitgehend verloren hat. Die Alpen werden
vonihr als ganzjahrig nutzbare Sportregion
gesehen, wo man mit Mountain-Biking,
River-Rafting, Paragliding, Tennis, Golf,
Sport- und Eisklettern sowie Skilauf -
Sportarten, die teure Ausriistungen und
meist umfangreiche technische Infrastruk-
turen erfordern - aktiv Urlaub macht und
die schéne Landschaft zur Kulisse degene-
riert. Fernsehen und das Werbematerial der
Fremdenverkehrsindustrie  unterstiitzen
diesen Imagewandel der Alpenlandschaft.

Wie der Fremdenverkehr mit dem ,Hochgebirgsbild
(und -erlebnis)” heute wirbt

. Die Landschaftswahrnehmung wird nicht nur von der Malerei und der
Literatur vermittelt, sondern heute vor allem auch von der Reklameindu-
strie, und sie wird in‘den Produkten der Massenmedien manipulativ ausge-
nutzt. Das dort gestaltete Bild vom Hochgebirge und Hochgebirgserlebnis
spielt im Bewulftsein sowohl derjenigen, die Urlaub machen wollen, als
auch derjenigen, die sich Urlaub nicht leisten kénnen, eine erhebliche Rolle.
Verbunden mit einer vorhandenen Tendenz, dem grauen Alltag zu entflie-
hen, bekommt diese Art der Hochgebirgswahrnehmung eine handlungslei-
tende Funktion.

Als Beispiel mdgen Ausziige aus einer ausgezeichnet gemachten Informa-
tionspublikdtion der Tiroler Fremdenverkehrswerbung dienen:

ol N

Abb. 77.1

Der folgende Absatz stand nicht in der Fremdenverkehrswerbung, sondern
in einer Tageszeitung:

Die alpinen Unfélle nehmen zu. Betrof-  gut und teuer ist und in den Sportge-

fen davon sind nicht wie frilher in erster  schaften angeboten wird. Mit ihr such-

Linie sogenannte Halbschuhtouristen.  ten sie, oft in Unkenntnis der subjekti-

Die Opfer haben meist eine vorzigli- ven und objektiven Gefahren, das

che alpine Ausriistung mit allem, was ,Abenteuer auf dem Spielplatz Hoch-
gebirge".

Tirol — ideale Spielwiese fiir groBe
und kleine Bergabenteuer

Ubermut: Auf dem Gipfel

Fiinf Stunden waren wir durch die Wand
geklettert. Eine kleine Unachtsamkeit hatte
den Sturz bedeuten kdnnen. Jetzt ist nur
noch der Himmel Uber uns. Die Zeit bleibt
stehen. Solche Augenblicke des Gllicks
wiegen Stunden der Plage auf. Tausend-
fach gibt's dieses Gliick auf den Gipfeln
Tirols — und es kostet nicht mehr als ein
biBchen Selbstiiberwindung und ein paar
Tropfen Schweil3.

Bergsteiger gehen auf Gletschern am Seil.
Darauf kénnen Sie ausnahmsweise ver-
zichten, wenn Sie in eines unserer Som-
merskigebiete kommen. Dort haben wir die
gefahrlichen Gebiete abgesperrt.

Zu7

A 1: Mit welchen psychologischen Mitteln
wird in dieser Fremdenverkehrswerbung
gearbeitet? Wie wird in ihr das Hochge-
birge dargestellt?

A 2: Untersuchen Sie Fremdenverkehrs-
prospekte, Ansichtskarten oder Werbepla-
kate von bestimmten Tourismusgebieten
hinsichtlich der Images, die sie aufbauen.
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Zu9

A 1: Analysieren Sie Abb. 78.1 und relati-
vieren Sie dieses Bild mit den Ihnen iiber
die Erschliefung des ,Westens" bekann-
ten Tatsachen.

Abb. 78.1: Bild aus einer amerikanischen Dar-
stellung des Westens
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Amerika: Metapher fiir totalen Enthusiasmus oder fiir
absolute Ablehnung

Die Ubernahme und das Weiterwirken von Stereotypen (schemati-
sierte, auf wenige Orientierungspunkte reduzierte starre Vorstellungen) und
nationalen Vorurteilen hangt von persénlichen Faktoren, wie Alter,
Geschlecht, Schichtzugehdrigkeit, gesellschaftliche Position und Mobilitét,
Erziehung, Beruf, ebenso ab wie von allgemeinen psychischen Dispositio-
nen. Eine Rolle spielen dabei auch die Beziehungen des eigenen Landes zum
fremden und das Ansehen, welches das eigene Land beim anderen geniefst.
Das rationale Denken tritt dabei sehr oft hinter Mechanismen von Abwehr
und Sublimierung zurtick, die sich aus einer Projektion von Wiinschen und
Angsten ableiten. Die zwei folgenden gegensitzlichen Amerikabilder zeiger
das deutlich.

. Fiir die im 19. Jahrhundert aus den Gebieten der europaischen Mas-
senarmut und Unterdriickung nach Amerika strémenden Emigranten mar-
kierte die Richtung Ost-West auch den Weg ins Paradies. Eine nicht unerheb-
liche Rolle spielten dabei, neben einer wahren Flut von Amerikapublikatio-
nen, die in die alte Heimat geschickten Briefe der Auswanderer. Das darin
gezeigte, oft iiberzeichnete Bild wurde nicht nur Diskussionsgegenstand der
Eliten (,Amerika, du hast es besser"), sondern auch Hoffnhungsanker fiir
viele Menschen in Irland, Norwegen, Deutschland, dem Habsburgerreich
sowie in Stid-, Stidost- und Osteuropa. Es legte aber auch die Grundlage fiir
den ,amerikanischen Traum": die Vereinigten Staaten als Synthese von
Tugend und aufgeklarter Regierungsform, als Land der individuellen Frei-
heit und Selbstverwirklichung durch eigene Arbeit, wo im , melting pot* die
Einwanderer zum neuen Menschen geformt werden, wo es keine Klassenun-
terschiede gibt, wo das Erlebnis der ,Frontier" das Wesen der Menschen
préagt, die eine nur von ,Indianerhorden® durchstreifte Wildnis ,inwertset-
zen* (Abb. 78.1).

Dieser Amerikabegeisterung steht auf der anderen Seite eine vor allem seit
dem spdten 19. Jahrhundert aufkommende scharfe kritische Betrachtung
der USA gegentiber, deren Stereotype ebenso drastisch verzerrten. Man warf
ihren Bewohnern Auferlichkeit, Geschmacklosigkeit, pluralistischen Kon-
formismus, naiven Optimismus und Liebe
zur Quantitdt bei gleichzeitigem Unver-
standnis fir Qualitat vor. G. Hauptmanns
Antiemigrationsroman ,Atlantis* attak-
kierte die Vulgaritdt und Leere der US-
Gesellschaft. Fiir Rilke symbolisierte Ame-
rika den Hauptfeind des Menschen in der
Mechanisierung. Bei Kafkas ,Amerika“
dominieren Kalte und Inhumanitdat des
modernen Business. Brecht verwendete die
Vereinigten Staaten im ,Aufstieg und Fall
der Stadt Mahagonny* und Chicago in , Die
heilige Johanna der Schlachthéfe" sowie im
~Aufhaltsamen Aufstieg des Arturio Ui" als
Handlungsort und - Methapher fiir
Gewalttédtigkeit und Gier der Kapitalisten
und Faschisten. Und der Schweizer
Gelehrte J. Burckhardt warnte eindringlich
vor der europaischen Tendenz, alles Ameri-
kanische zu kopieren.

Ein interessantes Buch dazu: Helbich, W./Kamphoefner,
W. D./Sommer, U.: Briefe aus Amerika. Deutsche Aus-
wanderer schreiben aus der Neuen Welt. 1830-1930.
Miinchen, 1988,

Warum die arbeitslose Lehrerin Gisela C. aus Miinster
die Toscana liebt

Unsere Entscheidung, in ein anderes Land zu reisen, um dort zu leben
oder Urlaub zu machen, héngt von vielen Faktoren ab. Einer ist sicher auch
der, daf® wir dieses Land lieben. Und das hdngt wieder damit zusammen, wie
wir dieses Land sehen. Hans Magnus Enzensberger schildert in seinem
lesenswerten Buch ,Ach Europa - Wahrnehmungen aus sieben Landern,
mit einem Epilog aus dem Jahr 2006 (Suhrkamp Taschenbuch 1690),
warum so viele Menschen dieses Land lieben.

Zu 10

A 1: Analysieren Sie Ihr eigenes Italien-
bild. Deckt es sich mit dem der Lehrerin
Gisela C.? Oder ist es starker durch Mafia-
Filme und Horroriiberschriften der Boule-
vardpresse beeinflufst?

Sie hat sich.in die Einsamkeit zurlickgezo-
gen, d. h. auf.den obligaten Bauernhof in
der Toscana. Ein paar deutsche Ausstei-
ger, friihere Marketing-Experten aus Diis-
seldorf, haben sich die umbertinische Villa
auf dem Hlgel ausbauen lassen. In der
ehemaligen Schule haust, zwischen leeren
Ballonflaschen und schmutzigem Geschirr,
eine Kommune von Berliner Freaks. Ein
paar Hauser weiter hat sich eine obskure
~Studiengruppe flir transpersonale Thera-
pie" niedergelassen; dort werden, gegen
ein Wochenend-Honorar von 600 Mark,
miuide Filialleiter und Sportjournalisten wie-
deraufgertstet flir den Frankfurter
Daseinskampf. Und das Herrenhaus auf
der anderen Seite des Flusses soll neulich
ein Schweizer Photograph gekauft haben.

Gisela C. also schreibt mir, und ich weiB gar
nicht, was ich ihr darauf erwidern soll: , Lie-
ber M., du tust mir leid! Ich begreife nicht,
wie du es aushalten kannst in diesen ,ge-
ordneten‘ deutschen Verhdltnissen, mit
denen ich schon langst nichts mehr anfan-
gen kann. Der Norden, das ist doch nur der
Terror des Geldes, der Terror der Technik,
der Terror der Disziplin. Zuviel Besitz, zu
viele Neurosen. Hier ist das Leben einfa-
cher, natlrlicher, menschlicher. Nicht so
anonym, nicht so kalt — und das ist durch-

Wie Schweizer sich und ihr Land sehen

aus nicht nur eine Frage des Klimas. Ich
kiimmere mich um den Garten, ich treffe
auf der Piazza die Leute aus dem Dorf . . .
Ich bin einfach glticklicher hier.”

Umso besser, liebe Gisela! Herzlichen
Glickwunsch. Nur daf dein treuherziger
Brief ein Plagiat ist, eine Bllitenlese, eine
Sammlung von Gemeinplatzen, die seit
zweihundert Jahren durch die européische
Literatur geistern . . . Uberhaupt ist deine
toskanische Romanze nur eine matte
Reprise. Die groBe Liebe zu Italien hat sich
im empfindsamen Gemiit einzelner Besu-
cher um die Mitte des 18. Jahrhunderts ent-
zlindet. Seither ist sie zur Geschaftsgrund-
lage einer Milliarden-Industrie geworden.
Unerwidert war sie von Anfang an. Kein Ita-
liener kdme auf die Idee, freiwillig, ohne
zwingenden praktischen Grund, nach Miin-
ster in Westfalen oder nach Trelleborg oder
nach Hok van Holland zu ziehen . . .

Zu Hause, liebe Gisela, hast du dich ja
immer machtig Uber den Sauren Regen
und Uber den Rustungswettlauf aufgeregt;

_ aberinder ToscanalaBtdualle Fiinfe grade

sein. Oder ist dir noch nicht aufgefallen,
daB den ltalienern der Umweltschutz
schnurzegal ist und daB sie den Pazifismus
flr eine Marotte halten? Du beschwerst

Wirtschaft und Tourismus haben von der Schweiz ein Klischee ausge-
baut, in dem Banken, Uhren, Schokolade, Kése, Tell-Figuren, Riitli-Schwiire
aller Art, Rotes Kreuz, die Ziircher Bahnhofstralbe und das Matterhorn meist

Symboltrager sind.

dich Uber den Reichtum und die Habgier
des Nordens — aber wehe, wenn der
monatliche Scheck ausbliebe, der aus der
Kélte kommt, und wenn du dir dein Brot in
Poggibonsi verdienen mUBtest! Die Leute
aus der Gegend meinen es gut mit dir,
solange du zahlen kannst. Sie tolerieren
dich, so wie das ganze Land die perma-
nente Invasion aus dem Norden hinnimmt,
und ich bewundere ihre Geduld. Ich finde es
normal, daB sie dich ausnehmen wie eine
Weihnachtsgans, liebenswiirdig, nach
allen Regeln der Kunst, und mit einer Ironie,
von der du keine Ahnung hast.

Ubrigens verstehe ich dich nur allzugut,
denn ich teile deine hartnackige Liebe zu
Italien. Wirkommen ohne diesen Zufluchts-
ort nicht aus. Er ist unsere Lieblings-Pro-
jektion, unser Freilichtkino, unser Aller-
welts-Arkadien. Hier kdnnen wir, heute wie
vor zweihundert Jahren, unsere Defekte
kompensieren, hier tanken wir lllusionen,
hier stochern wir in den Trimmern einer
alten, halbvergessenen Utopie herum.

Weiterfithrendes Schrifttum zu dieser Thema-
tik: Weixlbaumer, N. (Hg.): ltalien in Imagina-
tion und Realitat. Band 9 der Reihe ,Materia-
lien zur Didaktik der Geographie und Wirt-
schaftskunde®. 1992, Wien (Institut der Geogra-
phie an der Universitat).

Etwas sachorientierter liest man in einem sehr informativen, von Schweizer
Autoren geschriebenen Buch iiber die Schweiz u. a.: ,Was die Schweiz in
aller Welt so anziehend macht, ist - neben ihrer landschaftlichen Schénheit
nattirlich - ihr demokratischer Geist, ihre durch Jahrhunderte kaum erschiit-
terte politische Stabilitdt und eben auch ihr beeindruckender wirtschaftli-
cher Erfolg.“ (Die Schweiz, Kohlhammer Taschenbiicher Biirger im Staat,
Band 1083).

Und in dem in der Reihe der APA GUIDES 1991 herausgekommenen Reise-
handbuch ,Schweiz“ steht: ,Die Schweizer Eidgenossenschaft, das ist der
ewige Menschheitstraum von Freiheit, Frieden, Demokratie mit den daraus
abgeleiteten Tugenden wie Wohlstand, Ordnung, Rechtschaffenheit,
Gemeinwohl und sicher auch Sauberkeit und Fleifs."
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Abb. 80.1: ,Identitatsvorstellung" der Schweiz?

zu 14

A 1: Erklaren Sie anhand des Textes die
Symbolik der Abb. 80.1.

A 2: Uberzeichnet das Plakat die gesell-
schaftliche Situation unseres Nachbar-
staates? Konnte manches, was darauf
dargestellt ist, auch fur Osterreich zutref-
fen?

A 3: Welches Bild von seiner Heimat
Osterreich zeichnet Thomas Bernhard in
seinem Buch , Ausléschung" (Suhrkamp
Taschenbuch 1563, S. 112-119)? Wie
erklaren Sie es?
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. Nun ist die Geschichte des kleinen (41 000 km?, 7 Mio. E.), rohstoffar-
men Landes sicher eine ,Success-Story". Der Verzicht auf Parteinahme in
den Auseinandersetzungen der europaischen Méchte und die Absicherung
durch eine demonstrativ zur Schau gestellte Verteidigungsbereitschaft
bewahrte die Schweiz im Laufe der vergangenen 500 Jahre vor fremdléandi-
schen Besetzern (Ausnahme: kurze Zeit in der Ara Napoleons). Im Pro-Kopf-
Aufsenhandelsvolumen rangiert der Staat an der Spitze der westlichen Lan-
der. Der Schweizer Finanzplatz ist noch immer einer der bedeutendsten der
Welt - nicht zuletzt dank eines rigorosen Bankgeheimnisses. Von den 50
groften Industrieunternehmen Europas haben drei ihren Sitz in der
Schweiz. Und mit ihrem BSP/Kopf-Wert steht die Schweizer Volkswirtschaft
an der Spitze aller Staaten der Erde.

. Dennoch mehren sich Unbehagen
und Kritik an verschiedenen politischen
Einrichtungen und gesellschaftlichen
Erscheinungen. Bestimmte Gruppen gehen
zu Konstanten helvetischer Politik und Kul-
tur deutlich auf Distanz und duftern das
auch. Und es sind nicht nur Jugendliche, die
in Ziirich gegen die Wohnungsnot oder fiir
die Drogenfreigabe demonstrieren, Atom-
kraftgegner und Greenpeace-Leute. Zu die-
sen Gruppen gehdren auch Jean Ziegler,
Max Frisch und Friedrich Diirrenmatt, um
einige bekannte Personlichkeiten zu nen-
nen. Sie stellen traditionelle Institutionen
und Erscheinungen in Frage, wié beispiels-
weise die Konkordanzdemokratie (die vier
grofben Parteien bilden eine gemeinsame
Regierung) oder die Armee (1989 sprachen
sich bei einer Volksabstimmung 36% fiir die
Abschaffung aus); sie kritisieren den Uber-
wachungsstaat (1989 wurden 900 000
Geheimakte iiber Schweizer Biirger ent-
deckt) und die Zerstérung der Natur durch
Verkehr und Industrie (Chemieunfélle,
Autobahnbau, Waldschaden) und das
- ,Money-laundering".

. Verblafkt das glanzvolle Bild, das
viele vom ,Paradies” im Herzen Europas
haben und entwickelt sich ein neues, das
etwa so aussieht wie Abb. 80.17 Es ist das
Plakat eines vom Lehrstuhl fiir Allgemeine
und Schweizer Geschichte (an der Theologi-
schen Fakultat Luzern) im September 1991
veranstalteten Kolloquiums iiber ,Identi-
tatsvorstellungen”.

Dazu u. a. folgende Biicher: Ziegler, J.: Die Schweiz wéscht weifer. Knaur-Taschenbuch 1992,
Frisch, M.; Heimat Schweiz. Diirrenmatt, E.: Der Richter und sein Henker.

Feindbilder

e et ‘

. Es zeichnet sich ab, dal® Probleme um das Fremde an Brisanz gewin-
nen. Die wohlhabende Welt zieht Migranten nicht nur an, sondern braucht
sie auch als ,Gast“-Arbeiter. Und diese kommen nicht nur aus dem , Osten in
den Westen", sondern auch aus dem ,Siiden in den Norden*, aus den euro-
péischen Peripherien in die Zentralrdume unseres Kontinents. Nicht zuletzt
stromen Millionen von Touristen alljéhrlich aus den durch Umweltschéden
belasteten Ballungsgebieten in die noch nicht zerstérten Ferienlandschaften
Europas und Tausende von ihnen errichten dort Zweitwohnstitten bzw.
Alterswohnsitze.

T

Die Begegnung mit dem Fremden kann zundchst faszinieren, wie die Reise-
welle in exotische Lander, die Aneignung folkloristischer Mode, die Ausbrei-
tung der Pizzerien und Chinarestaurants u. a. beweisen. Die Begegnung mit
dem Fremden - vor allem dann, wenn es uns stort und wir es nicht verstehen -
16st oft Verunsicherung aus, auf die wir meist mit Angst oder Aggressivitat
reagieren. Durch die individuelle und kollektive Unfahigkeit des vorurteils-
freien und adaquaten Umganges mit dem Fremden sind Konflikte vorgege-
ben. Man denke doch an die leidvolle Debatte um Asylrecht, Auslanderwahl-
recht oder an die Anschldge gegen Asylantenheime. Auch die Reaktionen
der Diskriminierten, wie man sie (vorlaufig nur) aus Berlin, London oder
Paris kennt, sind in diesem Zusammenhang zu nennen.

Feindbilder auf beiden Seiten, die tief in manchem eingepréagt sind, die aber
auch von bestimmten Gruppen und Massenmedien immer wieder reaktiviert
oder neu gesghaffen werden, ndhren Fremdenfeindlichkeit. Damit ist der
Weg zur — Stigmatisierung des Fremden nicht mehr weit, und man kann mit
Schuldzuweisungen Fremde oder Andersartige fiir kritische 6konomische
und politische Situationen verantwortlich machen. Feindbilder werden
bewulfst konstruiert”. Sie sind das propagandistische Pendant zu den von
der Werbung entworfenen ,Bildern". Beide haben bestimmte Zielgruppen
im Auge und wollen deren Denken und Handeln in ihrem Sinne beeinflus-
sen.

. Dr. R. Angerer, Pressereferent beim OIE, berichtet in der Zeitschrift
JPolitische Bildung", XIIL Jg., 1991, H. 1, von einer Untersuchung tber
~Fremdenfeindlichkeit und Feindbilder in den Printmedien”. Durchgesehen
wurden in den Zeitrdumen 1.-15. September 1990 (Bundesheereinsatz an
der Grenze zu Ungarn; Wiedereinfithrung der Visumpflicht fiir Polen) und
12. bis 26. November 1990 (Diskussion um Abschiebung von ruménischen
Asylwerbern) verschiedene dsterreichische Tageszeitungen (Neue Kronen-
Zeitung, Der Standard, Die Presse, Wiener Zeitung, AZ, Volksstimme) sowie
das Nachrichtenmagazin Profil. Als Ergebnis wurde u. a. festgestellt:

Zu 16

A 1: Untersuchen Sie, ob die von Angerer
beschriebenen Merkmale der Berichter-
stattung in der Zeitung, die Sie taglich
lesen, vorkommen.

1. Das Vokabular der Berichterstattung nimmt Anleihen bei der
Kriegsberichterstattung (,Heer marschiert®, , Tlrkenbelagerung®,
Jraner erfolgreich abgewehrt*), vergleicht Migrationsbewegungen
mit Naturkatastrophen (,Auslanderflut®, ,Asylantenschwemme")
und versteigt sich zeitweilig zu direkter sprachlicher Diffamierung
und Ausgrenzung (,Kriminaltouristen®, , Taschlzieher", ,Ratten®).

2. Beinahe vergeblich suchen die Leser nach Informationen (iber
die Ursachen und Hintergriinde der Fluchtbewegungen, d. h. nach
Darstellung der Situation in den Herkunftslédndern. Die Zeitungen
beschranken sich auf die Wiedergabe und Verlautbarung von Poli-
tikern und Behdrden, und sie verzichten.weitgehend auf eigene
Recherchen. (Ausnahme: ein ,profil“-Artikel (iber die Verfolgung
von Roma in Ruménien.)

3. Differenzierungen bei der Beschreibung der Gruppe der Betrof-
fenen sind nicht gefragt. Die Rede ist meist von den Ausléndern,
den Asylanten, den Tlirken, den Rumanen usw.

4. Die Mitverantwortung von Osterreichern oder der ésterreichi-
schen Politik an den entstehenden Problemen wird ausgeblendet.
Deutlich abzulesen an den Themen ,Schwarzmarkt® und
~Schwarzarbeit“: Flr beides werden Auslander verantwortlich

Feindbild Islam

Wie sehr die arabische Welt zum Feindbild geworden ist, zeigen fol-

gende Zitate:

gemacht, obwohl beides nicht ohne &sterreichische Kundschaft
oder dsterreichische Arbeitgeber funktioniert. Ein ,Presse"-Artikel
gibt den Ausldndern sogar an der Auslénderfeindlichkeit die
Schuld, denn wenn sie nicht da wéren, gabe es das Phédnomen
nicht!

5. Nicht nur die Parteien, auch die Zeitungen benutzen das Aus-
landerproblem als partei-wahltaktisches Instrument. So widmete
die ,Kronen-Zeitung" ein halbes Jahr vor der Nationalratswahl|
einen GroBteil der politischen Berichterstattung einer Ausgabe
dem Thema Auslanderkriminalitat mit der Schlagzeile: ,Nun wird
Auslanderkriminalitdt zum Hauptthema im Wahlkampf* — mitdem
Effekt, daB dies tatséchlich eintrat.

6. Uberwiegend finden in den Zeitungen keine Diskussionen {iber
alternative Lésungsmdglichkeiten statt, die liber die angebotenen
Scheinlésungen hinausgehen. Den Lesern wird der Eindruck ver-
mittelt, die Probleme kdnnten mit administrativen MaBnahmen
geldst werden, die dahinterstehende gesellschaftliche Problema-
tik wird verdrangt. Initiativen zur Integration, Ansatze der Eingliede-
rung, Beispiele gelungenen Zusammenlebens, Aktionsgruppen,
Unterstutzungskomitees werden systematisch totgeschwiegen.

Zu 17

A 1: Stellen Sie kulturelle Leistungen
zusammen, die das Abendland dem Islam
verdankt.

1973: Olscheichs drehen Benzinhahn zu

Erpresser im Sand bedrohen den
Westen. Neben der Reduzierung der
Fordermenge durch die arabischen

OPEC-Staaten werden die Abnehmer- Horrorpreis*

lander auch durch Preiserhdhungen
betroffen. In Osterreich (Super S 4,50)
wird plétzlich vom ,Sieben-Schilling-
gesprochen.

Betriebe geraten in Schwierigkeiten.
Erdol ist zu einer Waffe bei politischen
Auseinandersetzungen geworden.

Viele - :
Aus: Zeitstrom einer Epoche, S. 124 f.
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